
FUENTE:

Fanáticos en transformación 
Nuevas audiencias, formatos y oportunidades para marcas 

Mayor conexión digital 
y globalización

Diversificación de 
audiencias

Cambios en el consumo 
de medios

El deporte global vive una transformación impulsada por:

Tres factores de crecimiento

El deporte más popular es un acierto para las marcas
El fútbol sigue dominado

Fuente: Nielsen | 2025 Global Sports Report



FUENTE:

41% del patrocinio deportivo global es en fútbol.

Las fans de deportes femeninos

Ya no es solo inclusión: es una estrategia de negocio inteligente.

El caso WNBS

Las fans del deporte femenino están cambiando el juego

Oportunidad clara: 
Construir conexiones genuinas y soste-
nidas antes del Mundial 2026.

Fuente: Nielsen | 2025 Global Sports Report



FUENTE:

 Los medios impulsan nuevos formatos y audiencias globales

Nuevos formatos como TGL (golf interactivo) logran:

Conclusión + Recomendación

Crece el streaming de deportes en todos los rangos de edad, incluidos los mayores 
de 50 años (+21% entre 2022–2024)

El fan 
moderno no 
se conquis-
ta con logos: 
se gana con 

propósito, 
conexión y 
relevancia.

Los nuevos deportes son el terreno fértil para quienes invierten 
antes de que se vuelvan mainstream.

Fuente: Nielsen | 2025 Global Sports Report


