IA y Algoritmos:
El futuro del marketing digital

La IAy los algoritmos estan transformando el ecosistema digital
éPor qué son tan importantes?
79% de la publicidad usard 1A en 2027.
92% de las interacciones serdn algoritmicas en 2025.
« El contenido personalizado mejora el engagement +40%.

éQué significa esto para las marcas?
Las estrategias digitales deben adaptarse a un entorno algoritmico, donde la visibilidad y el alcance
dependen de como los algoritmos priorizan el contenido.

Inteligencia artificial en marketing digital

La IA redefine la forma de conectar con los consumidores

éComo se utiliza la IA en marketing?

e Persondlizacion de contenido: Recomendaciones basadas en in-
tereses y comportamiento.

e Publicidad programatica: Optimizando camparias en tiempo real
para mejorar el ROL.

* Chatbots inteligentes: Mejorando la experiencia del cliente con
respuestas automatizadas y personalizadas.

Impacto en resultados:

* Aumento del 25% en conversiones gracias a la personalizacion
predictiva.

« Reduccion del 30% en costos publicitarios con optimizacion algo-
ritmica en tiempo real.

Algoritmos y su influencia en el consumo de contenido

¢Coémo funcionan los algoritmos en plataformas digitales?

* Prioridad al contenido relevante: Analizan intereses, interacciones ‘ '
y contexto del usuario.

* Mayor visibilidad a contenido en video corto y publicaciones con
alta tasa de engagement.

e Optimizacion en tiempo real: Ajustan el alcance segln las
respuestas del usuario.

Impacto en redes sociales y blisquedas:

e TikToky YouTube Shorts: Priorizan contenido atractivo.

¢ Instagram y Facebook: Favorecen Reels y Stories.

e Google y Bing: Usan IA para resultados personalizados.
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Retos y oportunidades en la era algoritmica
¢Cémo adaptarse al poder de los algoritmos?
Retos para las marcas:
« Dependencia de algoritmos: Menos control sobre el alcance
orgdnico.
« Sobrecarga de contenido: Competencia feroz por la
atencion del usuario.
* Privacidad y datos: Ajustes en politicas de datos cambian el
targeting publicitario.

Oportunidades para destacar:

SEO algoritmico avanzado: Optimizar contenido para \
blsquedas predictivas.

Inteligencia Artificial generativa: Crear contenido atractivo LA \ ’/

y personalizado a escala.
Modelos de prediccion en medios: Anticipar tendencias y
ajustar campanas en tiempo real. \ '
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Conclusion y tendencias clave

éQué esperar de la IA y los algoritmos en 2025?
Tendencias clave a seguir:
IA en contenido: Videos y campafias automatizadas.
Personalizacion predictiva: Anticipa intereses.
Publicidad con IA: Optimizacion y pujas dinamicas.

SEO conversacional: IA cambia el SEO tradicional.

Automatizacion CX: Chatbots y asistentes virtuales.
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